Zatacznik do umowy w sprawie praktycznej nauki zawodu prowadzonej

w formie praktyki zawodowe;j

Program praktyki zawodowej
dla zawodu: technik organizacji reklamy (klasa I1I)

I. Celem ksztalcenia praktycznego jest:

1. Umozliwienie uczniom zastosowania wiedzy.
2. Poszerzenia wiedzy i umiejetnosci zawodowych w rzeczywistych warunkach pracy.

II. Material nauczania obejmuje:

1. Wprowadzenie i zapoznanie ucznia z firma

Zapoznanie ucznia ze struktura, organizacja i dyscypling pracy. Przeszkolenie w zakresie bhp
1 ppoz. Charakterystyka przedmiotu dziatania. Forma prawna firmy. System identyfikacji firmy.

2. Pozyskiwanie klientow do wspoélpracy z firma

Udziat w rozmowach handlowych. Demonstrowanie ustug reklamowych. Przyjmowanie zlecen.
Sporzadzanie umow z klientami. Opracowanie oferty handlowej z zakresu sprzedazy ustug
reklamowych.

3. Przeprowadzanie analiz marketingowych

Zbieranie informacji na temat zleceniodawcy 1 jego oczekiwan. Zbieranie informacji niezbednych
do realizacji zadan reklamowych. Prowadzenie badan rynkowych i1 reklamowych. Opracowanie
wnioskow z programow badan rynkowych przeprowadzanych przez firmy specjalistyczne
1 wykorzystanie ich do projektowania kampanii reklamowej oraz zakupu powierzchni i czasu
reklamowego w roznych typach mediow.

4. Przygotowanie kampanii reklamowe;j

Opracowanie podstawowych zatozen kampanii (briefu). Okreslenie celow kampanii. Dobieranie
srodkow reklamy w zalezno$ci od celow, adresatow i metod oddzialywania na klientow.
Ustalenie optymalnych kosztow.

5. Projektowanie Srodkow reklamowych (dzialan PR)

Tworzenie apeli reklamowych w r6znych mediach. Organizowanie sesji zdjeciowych na potrzeby
publikacji reklamowych i dziatlan PR. Projektowanie elementéw systemu identyfikacji firmy.
Projektowanie elementow graficznych do publikacji, szyldow, plansz itp. Elementy
wystawiennictwa. Planowanie 1 przygotowanie konferencji, pokazéw, demonstracji probek
towarOw w ramach promocji sprzedazy. Postugiwanie si¢ rysunkiem, zasadami kompozycji,
koloru 1 liternictwa w pracach projektowych. Zastosowanie komputera i innego sprzgtu
technicznego. Testowanie projektéw przed ich publikacja.
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6. Realizacja Srodkow reklamowych

Opracowanie formy 1 typografii tekstow, laczenie tekstow z grafika 1 zdjeciami. Korekta
materialow przygotowanych do druku. Przygotowanie podtoza, wycinanie na ploterze, klejenie
elementéw. Aranzacja wystaw 1 wnetrz sklepowych oraz komponowanie przestrzenne stoisk
targowych. Udzial w produkcji nagran dzwigkowych 1 filméw reklamowych.

Ocenianie estetyki przygotowanych reklam.

7. Ocena przebiegu, efektow i korzysSci przeprowadzonej kampanii reklamowej

Dobieranie metod badah sprawdzajacych skuteczno$¢ kampanii i1 programu dziatan.
Okreslenie celu i1 zakresu oceny realizacji dziatan. Mierzenie rezultatow, wyciaganie wnioskow.

IL. Uwagi do realizacji wraz z zaleceniami dotyczacymi oceniania:

1. Program praktyki zawodowej nalezy traktowaé w sposob elastyczny. W zaleznos$ci od miejsca
odbywania praktyki, z poszczegdlnych dzialdéw mozna wybrac te, ktore sa realizowane w dane;j
firmie, a pomina¢ inne.

2. Dzienny wymiar godzin zaje¢ praktycznych nie powinien przekracza¢ 8 godzin.

3. Podczas realizacji programu praktyki nalezy ksztattowac nastgpujace postawy uczniéw:
- uczciwo$¢ w pracy zawodowej,
- odpowiedzialnos¢ 1 dyscypling,
- aktywno$¢ 1 samodzielno$¢ w dziataniu,
- przestrzeganie tajemnicy zawodowej,
- rzetelnos¢ 1 doktadno$¢ w wykonywaniu powierzonych zadan,
- kulture osobista.

4. Podczas zaje¢ nalezy ksztaltowac i stale rozwija¢ nastgpujace umiejetnosci:
- organizowania powierzonego stanowiska pracy,
- planowania pracy w celu efektywnego wykorzystania czasu pracy,
- samodzielnego rozwiazywania problemow,
- wspdlpracy w zespole,
- komunikowania si¢ z otoczeniem,
- samooceny.

5. Podczas praktyki uczen powinien dokumentowa¢ wykonywane zadania w dzienniczku praktyki
zawodowej. Zapisy powinny dotyczy¢ stanowiska pracy, zakresu wykonywanych czynnosci,
godzin praktyki oraz wnioskow 1 spostrzezen wynikajacych z analizy przebiegu prac.

6. Oceny umiejetnosci opanowanych podczas praktyki zawodowej dokonuje zaktadowy opiekun
praktyki na podstawie obserwacji wykonywanych przez ucznia zadan oraz sposobu prowadzenia
dzienniczka praktyk.
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